PLAN CAMPAÑA 
NOMBRE: TERRITORIOS Y ECONOMÍAS AUTÓNOMAS 
SLOGAN: MUJERES Y ORGANIZACIONES POR EL BUEN VIVIR 


CONSIGNAS: cada actividad del proyecto se articulará con una acción de 
campaña basada en una consigna acordada colectivamente que apunte a aumentar 
las interacciones en las redes sociales 


POR EJEMPLO 
OTRA ECONOMÍA ES POSIBLE 
CONSTRUIMOS OTRA ECONOMÍA 
TRAMAMOS OTRA ECONOMÍA 
A-SIENDO OTRA ECONOMÍA 
TRAMAS PARA EL CAMBIO 
YO SOY PARTE DE LA ESS 
CON LA ESS EMPEZAMOS POR CASA 
CULTIVAMOS ECONOMÍA SOCIAL 
YO APUESTO AL CONSUMO RESPONSABLE 
CON EXTRACTIVISMO NO HAY ECONOMÍA SOCIAL 
CERTIFICACIÓN COLECTIVA 
SACATE FOTO CON TU PRODUCTOR 
MANDÁ TU FOTO CON LA PRODUCCIÓN 


Introducción 


En el marco del proyecto Fortalecimiento de las organizaciones de la economía 
social en las provincias de Catamarca y Santiago del Estero para la construcción del 
desarrollo sostenible en la región construimos la campaña entre las organizaciones 
socias en base al intercambio de ideas y percepciones sobre el tema que nos 
convoca. 


El poceso de construcción colectiva de las orientaciones de la campaña integrado 


por las tres organizaciones socias del proyecto da cuenta del recorrido atravesado 
durante los primeros años de la ejecución. Las actividades de puesta en común para 
el establecimiento de los acuerdos fundamentales de la acción de la campaña 
muestran un gran interes de parte de las personas representantes de las 
organizaciones en socializar los saberes construidos en los procesos de 
investigación e intercambio. 


En primer lugar, queda planteada la identificación del principal problema al que la 
campaña debe dar respuesta desde la perspectiva de las organizaciones y es 
principalmente la invisibilización de la ESS en el espacio público tanto físico como 
virtual. A su vez, las organizaciones expesan el análisis del conflicto en términos de 
contexto y actores implicados en el problema que evidencia la apropiación de las 
herramientas prácticas y teóricas de los procesos de formación. Identifican con 
claridad al modelo extractivista y a los mercados capitalistas como los obstáculos 
para el fortalecimiento de la ESS pero también se autoperciben las potecialidades 
del trabajo organizado en la construcción de otra economía. Por estos motivos las y 
los miembros de las organizaciones serán las protagonistas de la campaña. 


De este modo resulta del intercambio hacia la construcción de los acuerdos que los 
públicos destinatarios de la campaña son: las organizaciones de la ESS para el 
fortalecimiento y la apropiación de un discurso unificado, tambien lxs productorxs 
reconociendo su pertenencia a la ESS; las instituciones, organismos públicos y 
espacios de toma de decisión en cuanto a política pública para las acciones de 
incidencia y su visibilización; los medios de comunicación y redes sociales, tanto 
convencionales como comunitarios y alternativos; y, a su vez, los potenciales 
públicos consumidores para el reconocimiento del valor de su participacion en la 
ESS para la construcción colectiva del Buen Vivir. 


De esta manera además de los objetivos vinculados a la prensa y la difusión, la 
campaña tiene a su vez fines educativos que se fundamentan en relación a los 
espacios de formación del proyecto y a partir de ahí se orientan a la producción de 
contenidos didácticos. Consideramos que toda producción de contenidos desde y 
para la ESS es también una práctica de esta forma de economía y apunta a poner 
en diálogo la ESS donde aun no existe. 


El proceso aborda la construcción de la visión de mundo hacia donde se orienta el 
cambio que busca la campaña, y ahi es donde las organizaciones ven un hiorizonte 
de justicia, solidaridad e igualdad basado en el sentido de pertenencia hacia la ESS. 
Por eso un acuerdo logrado en el proceso participativo es mostrar el rol protagónico 
de las mujeres productoras, característico de ésta alternativa económica por un 
lado pero también darle perspectiva de género a todas las acciones de la campaña. 


Las organizaciones socias creamos el Comité de campaña como espacio de toma de 
decisiones que asume la responsabilidad de la ejecución de la campaña. Está 
compuesto por representantes miembros de las organizaciones socias: ATHOCA, 
ATE Y BEPE. Estamos en contacto a traves de un grupo de whatsapp, contamos con 
cronograma de reuniones, nos encargamos de socializar la informacion con nuestras 
organizaciones. 


PROBLEMA 


Durante los intercambios resaltan como problemas estructurales los modos de 
organización y concentración que ejerce el capitalismo que propone graves 
problemáticas multicausales, todo tipo de conflictividades, empobrecimiento, 
devastación, enfermedad y muerte: 

-Invisibilización de la ESS/-Debilidad del discurso de la ESS en el espacio 
público/Falta de información sobre la ESS 

- Dificultades para la comercialización/-Debilitamiento de la capacidad comercial 
-Desinformación sobre cómo ven lxs otrxs (por ejemplo, el estado) a las 
organizaciones de la ESS ¿Nos ven como proveedorxs? 

-Políticas públicas referidas a la ESS estan orientadas a la resolución de modo 
asistencialista y y no como aporte a la construcción de otra economía. 

-Los gobiernos siguen insistiendo en fortalecer prácticas económicas del 
capitalismo. Emprendimientos como micro empresas. Alianza entre el estado y las 
empresas multinacionales. Falta de reconocimiento del estado a las prácticas de la 
ESS como prácticas económicas legitimadas. 

-No se plantea un cambio en el consumo sino más consumo 

Tambien aparecen en el intercambio las dificultades para reconocernos, saber 
quiénes somos y qué queremos como organizaciones; se hace eje en el consumo 
propio para fomentar el crecimiento y el desarrollo 


Causas: 

-Capitalismo 

-Separación entre espacios y modos de producción, reproducción y sus modos de 
circulación, separación entre naturaleza y seres humanos 

-Ética del capitalismo 

-No cumplimiento de la ley de góndolas 

-Para participar de espacios de comercialización, el estado impone cierta estética 
para los productos, y lxs productorxs de la ESS no pueden cumplirla 

-Falta de opciones políticas de los gobiernos 


Consecuencias: 

-Dificultades para participar en las lógicas capitalistas 

Condiciones de vida. Mujeres como actoras del espacio con menos posibilidades, 
territorios sin reproducccion ampliada de la vida 

Obstáculos: 

-Daños al ambiente 

-Centralización del poder 

-Falta de políticas públicas, acciones de comunicación escasas o nulas, 
debilitamiento de las organizaciones 


Desde el comité de campaña nos proponemos mantener abierto el espacio de 
diálogo sobre el problema, sus causas y sus consecuencias para poder realizar 
todos los ajustes necesarios en las estrategias. 


PUBLICOS DESTINATARIOS 
COMUNIDAD EN GENERAL 

PRODUCTORXS DE LA ESS 
ORGANIZACIONES DE LA ESS 

ESTADO 

EMPRESAS SOCIALES 

POTENCIALES CONSUMIDORES 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

TOMADORES DE DECISIONES EN POLÍTICAS PÚBLUCAS 
OBJETIVOS 

OBJETIVO GENERAL 


Visibilizar la ESS como modelo de una economía alternativa 
hacia el Buen Vivir 


A los fines de campaña, mostramos a la ESS como sujeto sociopolítco productor de 
sentidos para la disputa hacia el discurso hegemónioco de la economía. 


OBJETIVOS ESPECIFICOS 


1- Visibilizar espacios de comercialización. 

2- Impulsar y respaldar encuentros y jornadas. 

3- Reforzar medidas de difusión y divulgación de la ESS. 

4- Acompañar y reforzar vínculos de la ESS y sus organizaciones. 


A continuación de cada uno de los objetivos específicos se detalla la 
propuesta de estrategias, acciones, responsables y cronograma para 
su realización. Cabe mencionar que en cada encuentro del comité de 
campaña surgen cambios, nuevas propuestas, reflexiones e ideas que 
se ponen en diálogo con el resto de las acciones del proyecto y luego 
se van plasmando en la permanente actualización del plan. Por 
ejemplo en el último encuentro surgieron las siguientes propuestas por 
parte de las organizaciones socias: 


- Jornadas de ESS en las sedes de las organizaciones socias 
- Donación de materiales a bibliotecas con cobertura periodística 


- Conversatorios sobre la ESS 


- Videos de entrevistador/a por la calle preguntando sobre ESS a peatones 


- Videos de productorxs diciendo qué es la ESS, sus modos de producción y 
circuación 


1- Visibilizar espacios de comercialización 


PUBLICOS DESTINATARIOS: 
- Productores y productoras de la ESS 
- Potenciales consumidores 
- Medios de comunicación 


ESTRATEGIA: Fortalecimiento de la circulación de la información sobre las ferias 
tanto previa como durante y posteriormente a su realización. Promoción del sentido 
de pertenencia a la ESS. 


ACCIONES: Actualización permanente del calendario de ferias. Diseño de materiales 
para la difusión previa de cada feria. Anuncios en redes sociales y mensajería de la 
realización de cada una. Registro y cobertura periodística. Postproducción del 
material. Distribución de material en la prensa. 


LENGUAJE: Flyers, gacetillas, fotos, informes audiovisuales, crónicas, testimonios. 
CANALES: Redes sociales, mensajería, medios de comunicación. 

RESPONSABLES DE TAREA: equipo de comunicación de BePe 
FECHAS/CRONOGRAMA: 

junio 2022 


- Registro fotográfico, sonoro y audiovisual del encuentro de intercambio con Bella 
Vista. Posproducción y publicación del material. 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


julio y agosto 2022 
- Participación en la producción de la Semana continental de la semilla 
- Cobertura periodística. 


15 al 23 de julio 2022: Fiesta nacional e internacional del Poncho, San fernando del 
Valle de Catamarca. 


- Registro sonoro y audiovisual de la participación de productores y productoras de 
la UPND, mesas zonales de tierras, TAKO, ACHALAY. 


- Cobertura periodística 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


9 Y 10 septiembre 2022 

- Registro sonoro y audiovisual de la XX Feria de semillas, Fiambala, Catamarca. 
- Producción de cobertura periodística 

Octubre 2022 a agosto 2023: 


sujeto a calendario de ferias 


2- Impulsar y respaldar encuentros y jornadas. 

PUBLICOS DESTINATARIOS: organizaciones de la ESS 

ESTRATEGIA: Articulación con el equipo IAT para identificar y responder necesidades 
de comunicación de las organizaciones. Visibilización de la información y el trabajo 
producido en el marco del proyecto por el equipo de investigación como materiales 
educativos. 


ACCIONES: Anuncios en redes sociales y mensajería de la realización de las ferias. 
Cobertura periodística de las ferias. Postproducción del material para la elaboración 
de contenidos educativos. 


LENGUAJE: Flyers, gacetillas, fotos, informes audiovisuales, crónicas, testimonios, 
contenidos educativos audiovisuales. 


CANALES: Biblioteca TEA, Redes sociales, mensajería, canal de youtube, 
RESPONSABLES DE TAREA: equipo de comunicación de BePe 
FECHAS/CRONOGRAMA: 

Agosto 2022 

- Cobertura periodística de los Talleres de políticas públicas con perspectiva de género 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


Octubre 2022 


- Registro sonoro y audiovisual del taller de capacitación y el encuentro de Buenas 
Prácticas 


- Producción de cobertura periodística 


- Articulación con el equipo IAT para la elaboración de la sistematización 


- Diseño y edición del catálogo de Buenas Prácticas 

Noviembre 2022 

-Transmisión en vivo del segundo encuentro SGP 

Marzo 2023 

- Conferencia de prensa presentación del catálogo de Buenas Prácticas 
Febrero a mayo 2023 


- Desarrollo de estrategia comunicacional para el Seminario Internacional sobre 
ESS y desarrollo sostenible que contemple los objetivos comunicacionales y 
educativos 


junio 2023 


- Transmisión en vivo, registro sonoro y audiovisual del Seminario 
Internacional sobre ESS y desarrollo sostenible 


- Producción de cobertura periodística 
- Post producción del material del Seminario para contenidos educativos. 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


3- Reforzar medidas de difusión y divulgación de la ESS. 

PUBLICOS DESTINATARIOS: organizaciones de la ESS, potenciales consumidores, 
organismos públicos 

ESTRATEGIAS: difusión de las actividades y publicaciones del proyecto. Difusión de 
la biblioteca Territorios y Economías Autónomas. 


ACCIONES: Creación de nuevo tema CAMPAÑA en la biblioteca Territorios y 
Economías Autónomas, con su respectiva presentación y descripción, con el fin de 
centralizar los contenidos y ponerlos a disposición de los públicos destinatarios. 
Diseño de publicaciones fruto de la investigación y de las sistematizaciones de 
experiencias en el marco del proyecto. Producción de eventos de 
lanzamiento/presentación de materiales. Desarrollo del ciclo Pasapalabra, juego 
participativo que consiste en convocar usuarixs referentes en las temáticas de la 
biblioteca Territorios y Economías Autónomas para que recomiende un material 
disponible en la biblioteca, le pase la palabra a otrx referente para que realice otra 
recomendación y vuelva a pasar la palabra a otrx referente, y asi sucesivamente. 


LENGUAJE: Flyers, gacetillas, fotos, informes audiovisuales, crónicas, testimonios. 
Prooducción del ciclo audiovisual Pasapalabra, videos de referentes recomendando 
materiales de la biblioteca y nominando a otres referentes a realizar nuevos videos. 
Cortos audiovisuales y radiofónicos, 


CANALES: productos gráficos en papel y/o digitales (Cuadernillos, catálogos, 


informes, mapas, cartillas). Biblioteca Territorios y economías autónomas. Redes 
sociales, mensajería. 


RESPONSABLES DE TAREA: Cecilia Fernandez Liso, Sebastián Pinetta, Equipo de 
comunicación de BePe 


FECHAS/CRONOGRAMA: 
Mayo 2022 
- Cobertura periodística de la actividad SPG de Certificación de ACHALAY 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


Mayo y junio 2022 


- Diseño y publicación de Cuadernos Contexto (producto grafico sobre avances de 
la investigación) 


- Diseño y publicación Marco teórico de la ESS y de Trama 
- Diseño y publicación cartilla SGP 1 

- Producción ciclo Pasapalabra 

junio 2022 

- Cobertura periodística del Segundo taller sobre Cartografía 
- Lanzamiento ciclo Pasapalabra 


- Cobertura periodística de una reunión de las organizaciones con la Dirección de 
Economía Social de la Municipalidad de SFVC 


julio 2022 


- Cobertura periodística de una reunión de las organizaciones con la Secretaria de Inclusión 
y Economía Popular de la provincia de Catamarca 


- Producción y difusión ciclo Pasapalabra 

Octubre a noviembre 2022 

- Diseño y publicación Catálogo de Buenas prácticas digital 
- Diseño y publicación Cartilla que presenta el catalogo 
Octubre a diciembre 2022 

- Diseño y publicacion Caracterizaciones 


- Producción y difusión ciclo Pasapalabra 


Noviembre 2022 

- Diseño y publicación cartilla SGP 2 
Diciembre 2022 

- Diseño y publicación 8 cartillas con los mapas 
Marzo 2023 

- Participación en la producción del Banquetazo 
- Registro y cobertura periodística 


- Acción conjunta en redes sociales con la definición común de hashtag en Comité 
de Campaña. 


4- Acompañar y reforzar vínculos de la ESS y sus organizaciones. 
PUBLICOS DESTINATARIOS: organizaciones de la ESS 

ESTRATEGIA: Instalación de consignas en redes sociales. Co-produccion de 
contenidos. 


ACCIONES: Incentivo a miembros de organizaciones de la ESS a interactuar en redes 
sociales para instalar consignas vía hashtag. Definición de consignas para cada 
evento del proyecto. Co producción de micros audiovisuales y radiofónicos con 
historias de vida de mujeres de la ESS junto a las organizaciones de la ESS, 

haremos foco en sus relaciones sociales, en sus procesos productivos y su relación 
con ese proceso. Desarrollo de idea para cierre de campaña con impacto simbólico 
mediante estrategias de comunicación participativa con las organizaciones. 


LENGUAJE: Fotos, audios y videos con carteles con hashtag. Publicaciones en redes 
sociales de las fotos y los videos. 


CANALES: Redes sociales, mensajería. 

RESPONSABLES DE TAREA: equipo de comunicación de BePe 
FECHAS/CRONOGRAMA: 

JUNIO 


- Desarrollo del calendario de la ESS donde plasmar efemérides relacionadas y 
eventos y actividades del proyecto con sus respectivas propuestas de consignas y 
hashtags 


JULIO 
- Producción historia de vida productora ACHALAY 
SEPTIEMBRE 


- Producción historia de vida productora ACAMPA 
NOVIEMBRE 

- Producción historia de vida productora TAKO 
FEBRERO 

- Producción historia de vida productora UPND 
ABRIL a JULIO 2023 

- Idea y planificación de cierre de campaña 
AGOSTO 2023 

- CIERRE DE CAMPAÑA 


MEDIOS 


El comité de campaña decide que los contenidos de la campaña se compartirán 
como un nuevo tema del sitio web de la biblioteca Territorios y Economías 
Autónomas. Es decir, además de ESS, género, extractivismo, educación popular y 
agroecología tendremos a disposición el tema CAMPAÑA donde se encontrarán los 
fundamentos de la misma, los materiales producidos durante su desarrollo, las 
producciones periodísticas elaboradas para su difusión (informes, entrevistas y 
crónicas, tanto gráficas, como radiofónicas o audiovisuales) y registros de 
actividades, como albums de fotos y transmisiones en vivo por ejemplo. 


FANPAGE https://www.facebook.com/territoriosyeconomiasautonomas 


BIBLIOTECA https://www.biblioteca.bepe.org.ar/ 
SITIOS WEB Y REDES SOCIALES INSTITUCIONALES de organizaciones socias 


FM HORIZONTE , MEDANITOS, TINOGASTA, CATAMARCA 
GRUPOS Y LISTAS DE DIFUSIÓN DE WHATSAPP 


